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1. Einleitung

Seit 2006 ist die Onlinekommunikation elementarer Bestandteil der Kommunikationsstrategie
fur die Kampagne ,Research in Germany“. Ubergeordnete Ziele der Standortkampagne sind:
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¢ das Bild von Deutschland als wissenschaftlich-technologisch leistungsfahigem
Standort im Ausland zu scharfen,

e Zugange zum Forschungsstandort sichtbar zu machen,

e der internationalen Zielgruppe den Mehrwert einer Zusammenarbeit in und mit
Deutschland aufzeigen

Zentrales Element der Onlinekommunikation ist das Internetportal www.research-in-
germany.org, das vom Deutschen Akademischen Austauschdienst (DAAD) redaktionell
betreut wird. Dies umfasst zum einem die Erstellung der Inhalte flr das Portal. Zum anderen
wird durch verschiedene MalRnahmen des Onlinemarketings sichergestellt, dass das Portal
im Internet von den Zielgruppen gefunden wird.

Das Suchmaschinenmarketing (SEM) ist ein Teilgebiet des Onlinemarketings und umfasst
alle Mal3Bnahmen zur Gewinnung von Besuchern fir eine Webprasenz tiber
Websuchmaschinen. Das Suchmaschinenmarketing (SEM) umfasst hierbei zwei
Teilbereiche. Erstens die Suchmaschinenoptimierung (SEO), mit welcher Auffindbarkeit
der Website in den Suchmaschinen verbessert wird. Zweitens die bezahlte
Anzeigenschaltung in Suchmaschinen (SEA)?, das hei3t die Bewerbung der eigenen
Website im Rahmen von bezahlten Anzeigen in ausgewahlten Suchmaschinen und
Schwerpunktléndern. Beide MalRnahmen erganzen sich und sind maf3gebliche Instrumente,
um die Kampagne ,Research in Germany* gezielt und nachhaltig in Suchmaschinen zu
positionieren und deren Auffindbarkeit im Web zu steigern.

Dieser Leitfaden dient dazu, ein Grundverstandnis liber die Funktionsweise von
Suchmaschinenoptimierung (SEO) zu vermitteln. Der Leitfaden richtet sich an Redakteure
von ,Research in Germany“-Websites, wie das Internetportal www.research-in-germany.org
und die Microsites. Zielsetzung ist es, wichtige und grundlegende Informationen fir die
Optimierung einer Website an die Hand zu geben. Dies geschieht am Beispiel der Website
von www.research-in-germany.org

2. Grundlagen von Suchmaschinenoptimierung

2.1. Was ist Suchmaschinenoptimierung

Suchmaschinenoptimierung (SEO, Search Engine Optimization) ist ein Teilgebiet des
Suchmaschinenmarketings. Ziel ist es, die Website und deren Inhalte dauerhaft auf die
vorderen Platze des organischen (kostenlosen) Suchmaschinen-Rankings zu bringen und
die Darstellung der Suchergebnisse ubersichtlich und zielgerichtet zu gestalten.

1 Siehe hierzu den Leitfaden zu SEA
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Get funded to commercialise your research and build a venture-backed startup. Get Funded. Companies
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Funding for PhD students - Research in Germany

https:/iwww research-in-germany.org/.._phd.__/financing.._phd/fu_. = Diese Seite Gbersetzen
Many German funding organisations support highly talented international PhD students. As a rule, the
prerequisite is an above-average first degree.

Financing your PhD - Research in Germany
hitps:/www.research-in-germany.org/...phd.._financing-your-ph... ¥ Diese Seite Ubersetzen

Germany welcomes international graduates, and many funding organisations support international
PhD students. In 2016 alone, the German Academic ...

How to finance your PhD - DAAD - Deutscher Akademischer ...
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Abbildung 1: Screenshot einer Trefferliste mit einer gekauften Anzeige oben und natirlichen Treffern darunter

Um eine mdglichst gute Trefferquote und ein gutes Ranking zu erhalten (siehe Abb. 1), ist es
wichtig die Seitenstruktur und die Inhalte der Website zu tGberprufen. Auch diverse
technische Voraussetzungen mussen erfllt sein. Diese Ziele werden u.a. durch die
Produktion von relevanten Texten erreicht. Relevanz erhalten Texte durch z.B. die
Verwendung von Keywords aber auch eine gute Struktur der Seite ist wichtig, damit die
Nutzer sich zurechtfinden kénnen. Hierzu mehr unter Punkt 4 und 5.

2.2. Aufbau einer Suchmaschine

Eine Suchmaschine (z.B. Google oder Yahoo) ist ein Software-Programm (auch Robot oder
Spider genannt) zur Recherche von Dokumenten (z.B. Websites im Internet)
Sie funktionieren nach folgenden Prinzipien:

o Der Robot (z.B. Googlebot) durchsucht (crawlt) regelméaRig alle Webseiten und folgt
dort den Links.

e Eine gesamte Website wird seitenweise eingelesen und verarbeitet.

e Informationen aus den besuchten Webdokumenten (Unterseiten) werden in
Datenbanken gespeichert.

e Die ausgewerteten Dokumente/Texte werden nach bestimmten Kriterien gewichtet
und indexiert (sortiert).

e Bei einem Suchvorgang (Nutzer verwendet die Google-Suche) wird auf diese so
eingelesenen Informationen zur Bewertung der Relevanz einer Website fur eine
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gestellte Suchanfrage zurtickgegriffen. Die Daten beeinflussen damit das Ranking
einer Website bei der Suchergebnisausgabe.

2.3. Indexierung durch Google

Der Googlebot ist der Crawler von Google. Dieser verarbeitet jede der gecrawlten Seiten und
erstellt einen umfangreichen Index aller Woérter, die auf den einzelnen Seiten ermittelt
wurden, sowie deren Position. Das ist insofern wichtig, da es entscheidend sein kann fur ein
gutes Ranking.

3. Technische Suchmaschinenoptimierung: Voraussetzungen

3.1. Pagespeed

Je schneller die Website ist, desto besser wird die Nutzererfahrung: Die Ladezeit von
Webseiten entscheidet zu einem gro3en Teil dartiber, ob Nutzer bleiben oder ungeduldig
werden und abspringen. Zu grol3e Bilder, zu grof3e Dateien, deaktiviertes Caching und viele
weitere Faktoren sorgen dafir, dass eine Seite einen niedrigen ,PageSpeed-Score* hat. In
PageSpeed Insights von Google wird die Ladezeit gemessen und in einem Wert zwischen 1
und 100 bewertet. Je hdher der PageSpeed-Score, desto besser. Google gibt Tipps, wie der
Wert verbessert werden kann.:

e Link zu Google PageSpeed Insights
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

3.2. Fehlerhafte Webseiten

Wenn eine Adresse (URL) einer Website nicht mehr erreichbar ist, gibt der Server die
Fehlermeldung “404 - Not Found® zuriick. Das passiert beispielsweise, wenn in einem CMS
(Content Management System, z.B. Magnolia) Webseiten oder ganze Verzeichnisse
entweder umbenannt, geldscht oder verschoben werden — ohne dass die alte Adresse auf
eine neue Adresse weitergeleitet wird.

Tipp: Nach jeder Aktion an einer Seite, empfiehlt es sich daher die Links zu tberprifen und
ggf. auszubessern (siehe hierzu auch die Verfahrensanweisung zum Linkchecker)

3.3. Was generell beim technischen SEO zu beachten ist:

Diese Hauptfehlerquellen sollten vermieden werden:

¢ Sind die Seiten von Google korrekt indexiert?

e |st die Seite schnell genug? - Priifen der Ladezeit und entsprechende Optimierung
e Prifen und korrigieren von 404 Fehlerseiten

e Verbesserung der Struktur einer Website
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¢ Vermeiden von doppelten Inhalten
¢ Kann Google alle Seiten auffinden (crawlen)?

4. Inhaltliche Suchmaschinenoptimierung

Die Inhalte einer Website sind in erster Linie fur den menschlichen Nutzer bestimmt.
Allerdings ist auch wichtig, dass Maschinen diese Inhalte so gut wie méglich lesen und
interpretieren kdnnen. Denn nur so kann eine Suchmaschine die passenden Inhalte zu einer
bestimmen Suchanfrage und dem dahinterstehenden Bedurfnis liefern.

Wichtig ist hierbei, dass eine Suchmaschine eine Website nicht wie ein Mensch, mit Farben,
Formen und Bildern sieht, sondern, zunachst nur eine groRe Menge Text erkennt. Die
Maschine ist darauf angewiesen, bestimmte Begriffe (Keywords) auf der Seite zu finden und
daraus das Thema der Seite abzuleiten. Somit ist es wichtig herauszufinden, welche
Begriffe/Keywords zu einem bestimmten Thema gehéren und diese einzufiigen.

4.1. Die richtigen Suchbegriffe finden

Bei der richtigen Definition von Suchbegriffen stehen die Suchintention und die
Suchanfrage im Vordergrund und nicht, wie zu Beginn des Suchmaschinenmarketings
falschlicherweise angenommen, das Keyword.

Am Anfang einer jeden Recherche sollten folgende Fragen stehen:

¢ Wonach sucht meine Zielgruppe im Internet?

e Wie hoch ist das Suchvolumen?

¢ Welche Suchbegriffe werden mit den Angeboten auf der eigenen Website assoziiert?

¢ Wie lassen sich Fachbegriffe und branchenspezifische Bezeichnungen sinnvoll
umschreiben?

Im Folgenden wird exemplarisch eine Themen-, bzw. Keywords- Recherche im Detail
aufgezeigt.

4.2. Inhaltliche Eingrenzung des Themas

Sobald die redaktionelle Themenfindung abgeschlossen ist, ist es anschlieRend notwendig
diese weiter einzugrenzen bzw. zu spezifizieren. Dies geschieht indem bei einer
weiterfuhrenden Recherche gezielt auf die Bedurfnisse der Nutzer eingegangen wird. Dabei
helfen Fragen wie zum Beispiel: was interessiert Nutzer im Internet zu diesem Thema und
welche Fragen stellen sie dabei méglicherweise?

Fur diese Recherche von passenden Keywords bzw. Suchphrasen zu einem Thema, gibt es

kostenlose und zugleich leistungsfahige Mdglichkeiten und Anlaufstellen im Internet.
Hierzu folgende Beispiele:
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4.2.1. Google Suggest

Mit Google Suggest sind die automatisierten Vervollstandigungen von Google bei der
Eingabe in die Suchmaske gemeint. Google méchte den Nutzern die Eingabe vereinfachen,
was besonders fur die mobile Suche sehr hilfreich ist.

Die angezeigten Optionen zur Vervollstandigung basieren auf haufig eingegebenen
Suchanfragen. Daher hilft es herauszufinden, was Nutzer tatsachlich zu einem bestimmten
Thema suchen.

Nehmen wir einmal an das Ubergeordnete Thema heif3t ,Stipendium®:

stipendium|

stipendium

stipendium studium

stipendium nrw

stipendium englisch

stipendium master

stipendium medizin

stipendium motivationsschreiben
stipendium deutschland
stipendium finden

stipendium auslandssemester

Google-Suche Auf gut Gliick!

Weitere Informationen

Abbildung 2: Google-Suggest-Funktion am Beispiel des Suchbegriffes ,Stipendium*

Hier fallt der Vorschlag ,Stipendium Motivationsschreiben® auf. Das Iasst sich noch weiter
eingrenzen:

stipendium motivationsschreiben|

stipendium motivationsschreiben

stipendium motivationsschreiben muster

stipendium motivationsschreiben deutschlandstipendium
stipendium motivationsschreiben schluss

stipendium motivationsschreiben einleitung

stipendium motivationsschreiben ausland

stipendium motivationsschreiben pdf

stipendium motivationsschreiben medizin

stipendium motivationsschreiben daad

stipendium motivationsschreiben geld

Google-Suche Auf gut Gliick!

Weitere Informationen

Abbildung 3: Google-Suggest-Funktion am Beispiel der Suchbegriffe ,Stipendium Motivationsschreiben®

Hier lassen sich schon konkrete Suchbegriffe fir ein oder mehrere Themen ableiten, die
auch tatsachlich gesucht werden.
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Tipp:

Nutzen Sie Google Suggest idealerweise im Inkognito-Modus des Browsers, so sind die

Ergebnisse nicht personalisiert (in allen gangigen Browsern verfligbar, auch ,privater Tab“

oder ,privates Fenster“ genannt, siehe Abb. 5).

Statt Google kann auch folgendes Tool verwendet werden: https://ubersuggest.io/ (Seite

funktioniert im Internet Explorer nicht)

jhnliche Maisonet X Q Neuer Tab X +

rstr. 66 2> ¥y IN @ v © &

Bei Sync anmelden

I |
=
B2 Neues Fenster

/ © Neues privates Fenster
a Vorherige Sitzung wiederherstellen

Zoom — 100%
Bearbeiten

lI\ Bibliothek
& Add-ons

Abbildung 4: Screenshot des Inkognito-Modus (privater Tab) in Firefox

4.2.2. Ahnliche Suchanfragen

\
p

&N
%P

+ 2
=

{+38A

Zusatzlich ist es empfehlenswert Themenverwandte Begriffe mit einzubeziehen, nach denen
im Internet auch gesucht werden kénnte wie z.B. hier..:

Annliche Suchanfragen zu stipendium motivationsschreiben

motivationsschreiben stipendium ausland
motivationsschreiben stipendium daad

warum deutschlandstipendium
motivationsschreiben stipendium medizin
motivationsschreiben stipendium promos
bewerbung stipendium auslandsjahr
motivationsschreiben deutschlandstipendium bwl

geheimnisse der stipendiumsbewerbung

Go gle >

123 45678 910 Weiter

Abbildung 5: Screenshot von &hnlichen Suchanfragen am Ende der Google Suchergebnisseite

SEO-Leitfaden fir Research in Germany — 19.08.2020
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4.2.3. Google-Trends

Mit Google Trends lassen sich Keywords zu hauptsachlich populdren Suchthemen anzeigen
und vergleichen — regional, national und weltweit. Wurden im Vorfeld bereits mehrere
Vorschlage zu einem Thema identifiziert, kann mit Hilfe dieses Tools abgelesen werden,
welche Suchbegriffe wie stark nachgefragt sind.

https://trends.google.de/trends/

GoogleTrends  Vergleichen <@

®  motivationsschreib... ®  motivationsschreib... motivationsschreib...
Suchbegriff

Suchbegriff Suchbegriff + Vergleich hinzufiigen

Weltweit v Letzte 12 Monate ~ Alle Kategorien ~ Websuche ¥

Interesse im zeitlichen Verlauf d

Abbildung 6: Screenshot der Keywordanzeige in Google Trends

4.3. Das Thema konkretisieren

Das kostenlose Tool https://answerthepublic.com/ erstellt eine Art Mindmap anhand haufig
gestellter themenrelevanter Fragen und Phrasen im Internet. Daflr wird der Suchbegriff
eingegeben und die entsprechende Sprache eingestellt. Dieses Tool erstellt anhand des
Suchbegriffs unterschiedliche Grafiken (z.B. ahnliche Suchbegriffe, alphabetisch sortierte
Suchkombinationen etc.)

Tipp: Wir empfehlen zur besseren Ubersicht die Ergebnisse als CSV runterzuladen und in
einer Tabelle zu betrachten.

Fur die Begriffe ,Motivationsschreiben Stipendium* erscheinen folgende Fragemdoglichkeiten

e Motivationsschreiben Stipendium, was muss rein?

e Wie beginne ich ein Motivationsschreiben Stipendium?
e Motivationsschreiben Stipendium, wie lang?

e Beispiel Motivationsschreiben Stipendium

Zusatzlich zu den Fragen zeigt das Tool auch weitere Suchbegriffe, &hnlich wie Google
Suggest oder https://ubersuggest.io/. Um das urspriingliche Thema ,Motivationsschreiben
Stipendium® weiter zu konkretisieren, kdnnen diese Vorschlage miteinbezogen werden.
Dabei entstehen neue Kombinationen:
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¢ motivationsschreiben stipendium muster

¢ motivationsschreiben stipendium vorlage

e motivationsschreiben stipendium aufbau

e motivationsschreiben stipendium einleitung
e motivationsschreiben stipendium schluss

e motivationsschreiben stipendium bwl

e motivationsschreiben stipendium medizin

e motivationsschreiben stipendium ausland

e motivationsschreiben stipendium daad

Daraus entsteht ein sehr konkretes Bedurfnis, welches von den Nutzern abgeleitet werden
kann. Ziel dieser Themeneingrenzung soll sein, die Bedurfnisse der Nutzer optimal und so
umfangreich wie moglich zu erkennen und auf die Inhalte anzupassen.

Fur das Beispiel ,Stipendium Motivationsschreiben® wére also ein Beitrag sinnvoll, der
musterhaft zeigt, wie man ein Motivationsschreiben aufbaut und worauf es dabei genau
ankommt. Vertiefend konnten Unterschiede fiir bestimmte Fachbereiche beschrieben
werden.

Dieser Beitrag kann auch uber den reinen Flie3text hinausgehen, durch den Einsatz von
Grafiken, Videos, Links zu anderen interessanten Angeboten oder vielleicht sogar einer
konkreten Mustervorlage.

Wichtig! Die Recherche dient nicht dazu, eine Liste von Wortern zu definieren, die dann
unbedingt in einer bestimmten Dichte in den Text integriert werden. Vielmehr geht es darum
herauszufinden, was Nutzer wollen und mit welchen Begriffen dies ausgedrickt wird; dabei
kénnen die gefundenen Fragen und Begriffe helfen. Texte bzw. Inhalte sollten immer fir den
Nutzer und niemals fiir die Suchmaschine erstellt werden. Es ist wichtig diese Perspektive zu
beachten und gleichzeitig zu versuchen, die Fragen und Bedurfnisse der Nutzer zu
befriedigen. Dabei muss das Thema stets bertlicksichtigt werden.

5. Optimierung von Textinhalten

Nutzer, und damit auch Suchmaschinen, bevorzugen Texte die flissig geschrieben und
leicht verstandlich ist. Vorteilhaft ist, wenn die Inhalte und Texte so strukturiert sind, dass
Nutzer schnell nachvollziehen kdnnen, wo das eine Thema endet und das nachste beginnt.
Durch eine logische Aufteilung und Strukturierung der Texte wird der Nutzer bei einer
schnelleren Auffindung der fir ihn relevanten Informationen unterstiitzt. Uberschriften,
Aufzdhlungen und ,Fett*“ Markierungen helfen sowohl dem Nutzer als auch den
Suchmaschinen besser zu verstehen, worum es in einem Text geht und was besonders
wichtig ist.

5.1. Uberschriften H1-H3

Uberschriften sind hilfreich, um hierarchisch geordnete Seitenstrukturen zu definieren. Die
Hauptiiberschrift oder auch der Titel der Seite wird als H1-Uberschirft bezeichnet. Die
anderen Uberschriften H2-H3 sind Zwischeniiberschriften fir einzelne Abschnitte im Text.

SEO-Leitfaden fir Research in Germany — 19.08.2020 Seite 10
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In 2017 and 2018, we will be touring around the world reaching out to international partners

interested in creating solutions for resource-efficient and climate-adapted Cities of the Future.
Meet our top-class research networks at urban innovation fairs woridwide and share your 71K8
ideas, expert knowledge or innovative technologies. Would you like to make an appointment jpg
in advance? Don't hesitate to contact your favourite smart city research network or our

campaign office. We are looking forward to meeting you!

Abbildung 7: Screenshot der Kampagne “Shaping the
Future” des IB. Grmm

Link SELECT NEW..

Two man running upstairs together_600x40(

fimages/shaping-the-future/tour-plan/Twa-man-running-upstz JS:31Sag 288

~

CANCEL SAVE CHANGES

Abbildung 8: Screenshot des Magnolia-
Templates

Google wertet Uberschriften aus, weshalb immer noch von vielen SEO gefordert wird,
Uberschriften unbedingt mit Keywords zu bestiicken. Uberall, wo es fiir das bessere
Verstandnis des Textes sinnvoll ist, kbnnen Keywords verwendet werden, jedoch sollte dies
nicht forciert werden.

Die gewahlten Uberschriften sollten semantisch immer innerhalb ihrer Struktur bleiben, so
dass die Reihenfolge eingehalten wird: zuerst kommt die H1, gefolgt von der H2 und der H3.
Bei Magnolia kénnen momentan nur H1- und H2-Uberschriften eingefuigt werden (siehe
Abb.8). Die H1-Uberschriften werden bei Magnolia durch die Benennung einer Seite
generiert und erscheinen dann auf der jeweiligen Seite im Header. Die H2-Uberschrift wird
automatisch durch das Befillen des Felds ,Headline® generiert und dient dazu den Flie3text
zu strukturieren.

5.2. Best Practice fiir Uberschriften

H1-Uberschrift

Diese Uberschriften sind in der Regel die Titel der jeweiligen Seiten.

Tipp:
e Jede Seite sollte eine H1-Uberschrift haben (Titel der Seite).
e Die Uberschrift sollte ein natiirlicher Satz sein und /oder Keywords enthalten. Im Satz
sollte das Haupt-Keyword mdoglichst weit vorne stehen.
e Die Uberschrift sollte nicht zu lang und nicht zu kurz wie z.B. ,News and
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Stories® (siehe Abb. 9).

H2 und weitere Uberschriften

Die Auszeichnung H2 wird fur Zwischentberschriften der ndchsten Rangordnung verwendet.
Trotz der niedrigeren Rangordnung sollten diese in ihrer Relevanz nicht unterschéatzt werden.
Aus dem Grund ist die Verwendung des H2-Tags (H2-Uberschrift) durchaus empfehlenswert:

Tipp:
e Seiten mit mehreren Abschnitten kénnen auch mehrere H2-Uberschriften enthalten.
e Die H2-Uberschrift sollte aus einer aussagefahigen Satzphrase bestehen und nicht
nur aus einem Begriff.
e Die Lange richtet sich nach der Aussage.

'BUILDING]

TY i
#onow News & Stories

Contents
> Energy storage solutions for China
> Behind the scenes of the campaign
> Recycling brownfields
> Better schools, better cities
> Launch of platform DE-US.net
> “No time to lose™
> Smart buildings and happy users
In this section we share news and stories about our urban research networks, their recent
> UrbanLab#1 in New Delhi projects and innovations as well as upcoming events in the context of our Building the City of
Tomorrow campaign.
> Floating architecture
Energy storage solutions for Q\
> SME + network = innovations | China’s sprawling cities
Innovative redox-flow batteries made in Germany could helj " H
> Travelling the world: from NYC to DEL o . . ! 2 H2'UberSChr|ft
- China achieve its ambitious goal of expanding renewabie
N < 4 i i friend|
> India & Germany: A perfect match I\ &5 /l energy in an environmentally friendly, secure and
e cost-effective way.

Abbildung 9: Screenshot der Kampagne “Shaping the Future” des IB.

Daruiber hinaus kann es in langeren Texten sinnvoll sein, auch weiter untergeordnete
Uberschriften einzusetzen. Die Gewichtung der enthaltenen Worter nimmt allerdings von
Ebene zu Ebene ab.

5.3. Textlinks und Ankertext (Anchor Text)

Der Ankertext beinhaltet anklickbare Worte, die wiederum in einem sichtbaren Link enthalten
sind (Verknipfung mit einem anderen Dokument). Die enthaltenen Links kénnen auf eine
interne Seite weiterleiten, also zu anderen Seiten innerhalb der Website flihren, oder zu
externen Seiten verlinken.
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German urban planners from the DE-US.net network of experts will present an innovative
method for integrated planning which enables better calculation of the risks and costs of
redeveloping brownfields in urban areas at the 2017 National Brownfields Training
Conference which takes place in Pittsburgh, Pennsylvania (USA) on 5-7 December.

Abb. 10: Screenshot einer Textpassage von der Kampagne ,Shaping the Future” des IB. Blau unterstrichen sind
die Links.

In beiden Fallen gilt: Je treffender der Ankertext ist, desto einfacher fallt den Nutzern die
Navigation - und desto besser versteht Google, wovon die Seite auf die verlinkt wird handelt
und wie relevant der Link ist.

5.4. Auflistungen: sortiert und unsortiert

Um dem Nutzer einen schnellen Uberblick zu erméglichen, bieten sich Auflistungen als ein
weiterer Seitenbaustein an. Listen kénnen chronologisch aufgezahlt (1. 2. 3.) oder
ungeordnet mit Bullet-Points ausgezeichnet werden.

5.5. Zusammenfassung: Good Practise bei Texterstellung

¢ Die Bedirfnisse und Fragen der relevanten Zielgruppe muissen analysiert werden

¢ Die Texte sollten gut verstandlich und im Idealfall haufige Suchanfragen so prazise
wie mdglich beantworten. Damit erhalten die Seiten mehr Traffic und dauerhaft sehr
gute Ranking-Chancen, zudem sollten die Inhalte ,unique* sein.

¢ Die wichtigsten Informationen umfassen die Themen, die fur den Nutzer interessant
sind. Dabei kommt es nicht auf die Textlange an. Relevante Infos stuft Google auch
dann als wertvoll ein, wenn diese kurz formuliert sind.

e Hil-Hauptiberschrift mit den wichtigsten Keywords verwenden.

e Durch die Verwendung von H2-Zwischenuberschriften, bekommt der Text eine
bessere Struktur. So entstehen neue Sinnabschnitte, in denen zusatzlich weitere
Keywords oder Synonyme verwendet werden sollten.

¢ Verwendung von H3-Zwischenliberschriften bei weiteren Unterstrukturen bzw.
Verschachtelungen (im aktuellen Bearbeitungsmodus noch nicht méglich).

e Auflistungen helfen (besonders mobilen) Nutzern, Informationen schneller zu
erfassen.

o Verlinkungen auf andere weiterfiihrende Dokumente nutzen, mit schnell
verstandlichen Ankertexten.

6. Bilder optimieren

Bilder spielen in der Google-Suche eine grof3e Rolle. Entsprechend verflugt Google Uber die
weltweit gréf3te Datenbank fur Bilder. Genauso wie in der Websuche legt Google dort grol3en
Wert auf die besten und relevantesten Suchergebnisse. Im Content Management System
(CMS) gibt es die Moglichkeit einen sogenannten Alt-Text, oder auch Alternativtext zu
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schreiben. Dieser kann sowohl fir Nutzer als auch Suchmaschinen wichtige Informationen
bieten.

6.1. Das Alt-Attribut

Der Alt-Text wird durch das Alt-Attribut im HTML Code definiert und ist besonders fiir Nutzer
und Suchmaschinen nutzlich. Durch diesen Alternativtext erhalt Google nitzliche
Informationen zum Gegenstand des Bildes. Anhand dieser Informationen wird das beste Bild
als Ergebnis fir die Suchanfrage eines Nutzers ermittelt. Im Alt-Text kbnnen passende
Keywords zur Seite integriert werden, wobei zu beachten ist, dass der tatséchliche Bildinhalt
im Text beschrieben wird. Es gibt unterschiedliche Nutzergruppen wie z.B.: Nutzer mit
Sehbeeintrachtigungen, Blinde die ein Sprachausgabeprogramm verwenden oder Nutzer,
die Uber eine Verbindung mit geringer Bandbreite verfiigen. Diese wiirden mdglicherweise
auf den Webseiten keine Bilder sehen. In solchen Fallen wird der Alternativtext
angezeigt/vorgelesen und sollte deshalb méglichst aussagekraftig sein. Genau wegen dieser
Nutzergruppe ist die Verwendung von Alt-Texten auch vom BITV 2.0 vorgeschrieben.?

Beispiel Abbildung 11 fiir den der Alt-Text folgendermalf3en lauten kénnte: ,Ein Bild auf dem
ein Modell mit kleinen Hausern im Hintergrund und einem Park abgebildet ist”. So weil3 auch
die Suchmaschine, was darauf zu sehen ist. Je mehr relevante Informationen dazu
vorhanden sind, desto mehr Informationen werden je nach Zielgruppe verbildlicht oder
umformuliert.

IMAGE TEASER SOURCE SHOW ALL
Image location ~ Text with right image -

Image

201 KB

N - File info
-E% : "“TE 514483723_Small model of blocks of flats_600x4
e

irg

‘research 514483723 _Small-| = R=nl =18

Copyright
Alf text image | A model with tiny houses in the back and a park with trees in front of them|
Image headline
Image caption
Zoom image
display copyright

display description

Abbildung 11: Screenshot aus Magnolia samt Alttext

6.2. Zusammenfassung: Good Practise fur die Bildoptimierung

Bilder, die auf einer Webseite hochgeladen werden, sollten wie folgt fir die Bildersuche in
Google optimiert werden:

2 Dies ist fiir alle Websites, die von einer Bundesbehdrde veroffentlicht werden, vorgeschrieben.
https://lwww.gesetze-im-internet.de/bitv_2_0/BIJNR184300011.html
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o Der Dateiname des Bildes sollte aussagefahig sein und direkten Bezug zum Motiv
haben (wie beim Alt-Text).

o Die ideale Dateigrof3e betragt etwa 150 KB pro Bild, als Richtwert kénnen 60.000
Pixel als MindestgroRe angesetzt werden.

o Die Alt-Texte enthalten relevante Informationen zu den entsprechenden Bildern.

e Uber den Webmaster kann eine Bilder-Sitemap-Datei erstellt werden.

Abbildung 12: Beispiel Bild von der Research-in-Germany-Seite mit Alternativ-Text: ,phd student in a laboratory
exam’.

7. Optimierung der Meta-Angaben
Google und andere Suchmaschinen greifen auf einige Meta-Angaben zu, um den Seitentitel

und die Seitenbeschreibung in den Suchergebnisseiten (Search Engine Result Page =
SERP) anzuzeigen.
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research funding germany 4= Schanfrage

Alle News Bilder Videos Maps Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 278.000.000 Ergebnisse (0,51 Sekunden)

Need research grants? - Find the right opportunity - ttopstart.com Bezahlte Suchergebnisse (Google Adwords)
www.ttopstart.com/Research/Grants ~

Find the right research grants with our Life Sciences Funding Database!
Increase competitiveness - Funding strategy - Increase your chances - Funding experts

Research Funding - Research in Germany

https:/fwww.research-in-germany.org/en/research-funding.html » Diese Seite Ubersetzen Organische Suchergebnisse (unbezahlt SEO)
Besides this, research funding in Germany has the goal of financing the development of new ideas !

and technologies. The range covers everything from basic ...

Funding Programmes - Research in Germany > Title Tag
https:/fwww.research-in-germany.org/...fresearch-funding/fundin... » Diese Seite libersetzen .
15.12.2016 - A selection of funding programmes for German and foreign academics run by the most -_-* URL der Trefferseite

important research funding institutions. Target group: ... I T
Funding Programmes - Graduates - PhD Students - Senior Researchers DBSCI’IptIOﬂ Text

Research Grants - Research in Germany
https:/fwww.research-in-germany.org/.../research-funding/fundin... = Diese Seite Ubersetzen
15.12.2016 - The grant enables scientists and scholars to realise a research project ... are working at
German research institution (in Germany or abroad) ...

Funding Organisations - Research in Germany
https:/fwww.research-in-germany.org/.../research-funding/fundin... = Diese Seite Ubersetzen
25.10.2016 - The DFG is the central research funding organisation in Germany. It supports research
projects and funds cooperation between researchers ...

Abbildung 12: Beispielhafte Suchergebnisseite (SERP) in Google

Meta-Angaben sind im Content der Webseite nicht sichtbar. Die Informationen fur die
Suchmaschinen werden im Content Management System (CMS) einer Webseite gepflegt
und so ,hinter” einer Webseite angelegt.

Folgende Meta-Daten miissen vom Redakteur gepflegt werden:
o Title-Tag
¢ Meta Description (in Magnolia nur Description)

7.1. Pflege des Title-Tag (Uberschriftl)

Die ,Uberschrift 1, in dem von ,Research in Germany*“ verwendeten CMS, ist gleichzeitig
der Titel der Seite und der Title-Tag fir die Suchmaschine.

In den Suchergebnissen erscheint der Title-Tag in der ersten Zeile und verlinkt direkt auf die
Zielseite (Abb. 12). Fir den ersten Eindruck ist es wichtig, dass der Title natirlich wirkt und
einen informativen Mehrwert fur den Nutzer darstellt. Die reine Aufzahlung von Keywords im
Title sollte daher unbedingt vermieden werden.

Der Title-Tag erklart den Nutzern und der Suchmaschine, was das Thema der Webseite ist.
Zu beachten ist, dass er nicht zu lange sein sollte, da Google ihn sonst abgeschnitten
darstellt.
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SITE

SEO TEASER INFOS VANITY URL » SHOW ALL

Title % | Research landscape)|

Overwrite Title

Subtitle

Navigation title

Hide in navigation Hide in Navigation

Mobile breadcrumb ti_..

Search filter format = Standard -

Simulate Navigation SELECT NEW...

CANCEL SAVE CHANGES

Abbildung 13: Titel = Titelt-Tag

Fir den Title-Tag gelten folgende Empfehlungen:

Jede Webseite sollte einen einzigartigen Title besitzen, der als Satzphrase
formuliert ist.

Das Keyword, zu dem die Seite ranken soll, wird im Title verwendet und steht wenn
moglich an vorderster Stelle und wird so von Google als wichtiger Rankingfaktor
erkannt.

Der Title sollte fir den Nutzer ansprechend formuliert werden, einen Mehrwert
bieten und folglich zum Klicken animieren.

Ein Title-Tag darf maximal aus 65 Zeichen (inkl. Leerzeichen) bestehen, andernfalls
wirde die Anzeige gekirzt werden.

Beispiele:

Fur die Startseite empfiehlt sich zum Beispiel der Title: ,Research in Germany with
many career and funding opportunities®. Dieser besteht aus 62 Zeichen, mit
Leerzeichen.

Fur die englischsprachige Unterseite ,/en/research-funding.html®, wo bislang noch ein
Title-Eintrag fehlt und automatisiert durch des Page-Title ersetzt wurde, ware
folgender Vorschlag denkbar: “Research funding in Germany supports international
academics”. (62 Zeichen mit Leerzeichen)

7.2. Pflege der Meta-Description

Die Meta-Description ist in den Suchergebnisseiten eine Inhaltsangabe und dient als Teaser
fur den Nutzer.

Google bewertet den Inhalt der Meta-Description zwar nicht flir das Ranking einer Webseite.
Trotzdem ist die Meta-Description ein wichtiger Indikator fiir die Klickrate auf die betreffende
Webseite.

Genau wie der Title muss die Meta-Description fur jede Seite individuell erstellt werden. Um
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sie optimal in den Suchergebnisseiten darzustellen, sollten folgende Regeln beachtet
werden:

o Die Beschreibung ist eine aussagekraftige Zusammenfassung des Seiteninhalts.

¢ Sinnvoll ist die Integration von suchrelevanten Keywords. Sind diese in der
Suchphrase des Nutzers enthalten, werden sie von Google fett angezeigt.

e Es kdnnen bis zu 155 Zeichen (inkl. Leerzeichen) verwendet werden.

SITE LOGOS FUNCTIONAL PAGES .4 SHOW ALL

LR COLU MONC o TGl PAgE o CALEIIE] WEDSILE DULWITEIL
SELECT NEW... A

Functional Pages

Search Page SELECT NEW...
Events Overview Page  fen/ i d-activities/events-webi SELECT NEW...
SEO
Keywords  PhD, research, career, science
Deseription  Find an overview of the German research landscape and funding system as
well as practical information for international scientists and researchers.
Last update date

Teaser infos

Image
File info
Homepage EN 3x2
281 KB
irg
/de/Homepage-EN-3x2.jpg

Image alt text
Copyright

Image headline

v

CANCEL SAVE CHANGES

Image caption

Abbildung 14: Beispiel fir eine Meta-Description. Bei Magnolia heif3t das Feld nur Description.

Ist die Meta-Description nicht vorhanden oder irrelevant, zeigt Google in den
Suchergebnisseiten einen Textausschnitt vom Inhalt der Seite, meist die ersten Zeilen eines
Textes. Daher ist es wichtig in der Description thematisch nahe am Title bzw. am Thema der
Seite zu bleiben. Idealerweise wird das Hauptkeyword der Seite nochmal aufgegriffen.

travel in germany research in germany Q

Alle News Bilder Maps Shopping Mehr Einstellungen Tools

Ungeféhr 2.560.000 Ergebnisse (0,75 Sekunden)

Travel in Germany - Research in Germany
https://iwww.research-in-germany.org/...germany/countryside.ht... ¥ Diese Seite ibersetzen
19.06.2017 - More than 20 million tourists travel to Germany every year — they wander around the
capital Berlin, enjoy the unique cultural range with a huge

Abbildung 15: Beispiel fir eine von Google erstellte Description
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In diesem Beispiel hat Google die eingepflegte Description ignoriert und durch den Anfang
des Haupttextes der Seite ersetzt. Die eingepflegte Description lautet: ,The Alps with their
crystal-clear mountain lakes in the south, moorland and chains of islands in the north —
Germany’s landscapes are as diverse as its dialects. *

Optimal wéare es gewesen, direkt zu beschreiben, was den Nutzer inhaltlich auf der Seite
erwartet. Beispielsweise: ,We will show you what Germany has to offer for travelers and
what there is to be done when you plan a trip. “

Tipp: nach der Seite in Google suchen und priifen, ob Meta-Title und Meta-Description
korrekt dargestellt werden oder ob Google diese abschneidet.

7.3. Internationale Suche simulieren

Die Suchergebnisse von google.de und Google-Suchmaschinen in anderen Landern kénnen
sich zum Teil stark voneinander unterscheiden. Um die Perspektive der auslandischen
Zielgruppe einnehmen zu kbnnen, miissen mehrere Einstellungen am Browser und in
Google selbst vorgenommen werden, wie im folgenden Beispiel anhand von Mozilla Firefox
gezeigt wird. Die Seite www.research-in-germany.org bietet Inhalte auf Deutsch und
Englisch an, sodass es nahe liegt auch nach englischen Suchbegriffen zu suchen.

7.3.1. Spracheinstellungen in der Google Suche

Schritt 1: Spracheinstellungen aufrufen

Alle Bilder News Bucher Maps Mehr Einstellungen Tools

Sucheinstellungen

Ungefahr 2.360.000.000 Ergebnisse (0.64 Sekunden
Sprachen (Languages)

englisch ~ ‘9 Pl Deutsch ~ SafeSearch aktivieren
Enweiterte Suche

research Forscl e

ri'sarCH, re sarCH
4 weitere Ubersetzungen

Abbildung 16: Screenshot ,Spracheinstellungen in Google aufrufen”

Schritt 2: Gewiinschte Sprache auswahlen
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Google
Sucheinstellungen

Suchergebnisse SafeSearch-Filter

Sprachen Mit h kannst du ur oder anstéRige Bilder in deinen Google-Suchergebnissen
blackieren. Der SafeSearch-Filter ist zwar nicht zu 100 % genau, aber die meisten nicht jugendfreien
Inhalte und Inhalte mit Gewaltbezug werden damit herausgefiltert.

Hilfe

SafeSearch aktivieren  SafeSearch fiir Anderungen sperren

Ergebnisse pro Seite

0 0 30 40 50 100
Schneller Langsamer

Offnen von Ergebnissen

Jedes ausgewahlte Ergebnis in einem neuen Browserfenster &ffnen

Suchverlauf

Wenn du angemeldet bist, erhaltst du basierend auf deiner Suchaktivitét relevantere Ergebnisse und
Empfehlungen. Du kannst deinen Suchverlauf jederzeit deaktivieren ader bearbeiten.

Regionseinstellungen

Aktuelle Region Amerikanisch-Samoa Antigua und Barbuda Australien
Afghanistan Amerikanische Argentinien Bahamas
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Albanien Angola Aserbaldschan Bangladesch
Algerien Anguilla Athiopien Belarus

Mehr anzeigen ~

Abbildung 17: Screenshot ,,Gewiinschte Sprache in Google auswéhlen*

7.3.2. Andere Google Landerversionen verwenden (z.B. google.com statt

google.de) ey -— x [+
rstr. 66 > ¥IN® v 9 O =
& Bei Sync anmelden

1. Wabhlen Sie ein neues Inkognito-Fenster im Browser:

E3 Neues Fenster ®N

/ ©3 Neues privates Fenster 2P
€ Vorherige Sitzung wiederherstellen

2. Geben Sie Google.com im Browser ein und klicken Sie Zoom - on + 2
unten im Footer auf ,use Google.com* Bearbeiten @

lI\ Bibliothek >
a- Add-ons

Abbildung 18: Screenshot des Menis in Firefox
8. Glossar
Ankertext: Der sichtbare und vor allem anklickbare Text einer Verlinkung.
Bilder-Sitemap: Ist eine hierarchisch geordnete Struktur einer Seite. Bilder-Sitemap ist
demnach die Aufeinanderfolge und hierarchische Verknipfung von Bildern auf einer Seite.
Bildlich &hnelt diese Struktur einem Stammbaum.
BITV 2.0: Barrierefreie-Informationstechnik-Verordnung vom 12. September 2011.

Content: Informationsgehalt eines Kommunikationsinstruments z.B. Facebook.

CMS: (Content Management System): Eine Software zur gemeinschatftlichen Erstellung,
Bearbeitung und Organisation von Inhalten auf Websites.
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Crawler: Funktioniert wie ein Robot oder Spider. Seiten werden gecrawlt und indexiert.

CSV: Steht fir Comma-seperated values und beschreibt den Aufbau einer Textdatei zur
Speicherung oder zum Austausch von Daten.

HTML Code: Die Hypertext Markup Language, ist eine textbasierte Auszeichnungssprache
zur Strukturierung digitaler Dokumente wie Texte mit Hyperlinks, Bildern und anderen
Inhalten.

H1-H3 Uberschriften: Sind unterschiedlich groRe Uberschriften, die durch die
Nummerierung hierarchisch geordnet sind. H1= Hauptuberschrift, H2 und H3=
Zwischeniberschriften.

Inkognito-Modus: Ein Modus, der in einer Suchmaschine oder im Webbrowser aktiviert
werden kann, sodass Suchverlaufe und die Seitenbesuche nicht im Browserverlauf
angezeigt werden.

Keyword: Worter oder Wortgruppen mit denen das Produkt oder die Dienstleistung
beschrieben wird. Durch die Auswahl der Keywords wird bestimmt, wann und wo die
Anzeige geschaltet werden kann.

Meta-Daten: Diese sind im Content der Website nicht sichtbar. Die Informationen fir die
Suchmaschinen werden im Content Management System (CMS) einer Website gepflegt und
so ,hinter” einer Website gelegt.

Robot/Spider/Crawler: Ein Programm, welches das Internet selbststéandig nach neuen
Inhalten untersucht und diese erfasst indexiert. Der Robot/Spider/Crawler folgt dabei
externen und internen Links und kann so feststellen, welche Linkbeziehungen zwischen
welchen Websites bestehen.

Pagespeed: Die Schnelligkeit mit der eine Seite im Internet ladt.

Pagespeedscore: Um die Schnelligkeit einer Seite messbar zu machen, gibt es den Page
Speed Score. Der Score ist die Summe der erreichten Punkte, die z.B. Google nach der
Auswertung des Seiten-Quellentextes und der Umgebung vergibt.

Pagespeedtest: Ein Test, um die Schnelligkeit einer Seite zu messen.

SEO-Leitfaden fir Research in Germany — 19.08.2020 Seite 21



http://www.research-in-germany.org/

